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Sommaire et objectifs

Analyse des medias

1. Couverture médiatique
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4. Contenu des réseaux sociaux

5. Influenceurs

Prochaines étapes

Cette analyse des médias a pour 
but de mieux comprendre les 

débats et le bruit médiatique qui 
entourent l’aide au 

développement en Europe, quelles 
sont les influenceurs qui 

façonnent ces discussions et 
fournir des pistes pour renforcer 
le financement des organisations 

internationales.
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Introduction
Méthodologie

Collection de contenus

Capture du contenu sur l'aide étrangère 
(avril-novembre 2017) à partir de:

• La presse papier et les principaux 
médias en ligne français

• Médias sociaux (Twitter et Facebook 
principalement)

Analyse du contenu
Nous avons adopte une méthodologie à la 
fois manuelle et automatique dans le but 
d’analyser la tonalité et les sujets couverts 
dans les médias et sur les réseaux sociaux.

Brunswick a analysé la couverture médiatique et les réseaux sociaux (Twitter et Facebook) en France, 
au Royaume-Uni et en Allemagne au sujet de l'aide au développement (APD).

Influencer Identification
Auteurs et commentateurs identifiés en 
ligne

Collecte d'informations clés sur les parties 
prenantes

Classement des influenceurs

Algorithme + analyse humaine de 
l'influence des parties prenantes basée sur:

• Reach: vues sur tous les canaux 
numériques

• Resonance: engagement, par ex. actions, 
retweets, back links, etc.

• Relevance: L'accent mis par un auteur 
sur une question précise

• Network: Nombre de mentions par 
d’autres influenceurs

COUVERTURE MÉDIAS (SOCIAUX) INFLUENCEURS
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Résultats

Discussion sur l’APD

▪ Le président Macron et son équipe 
ont donné le ton de façon écrasante

▪ Régionalement axée sur le 
continent africain et le débat sur 
l'efficacité de l'aide au 
développement

▪ Le cadre économique domine, avec 
un accent particulier sur la fin de la 
dépendance des pays en 
développement.

▪ La réaction des médias sociaux est 
principalement motivée par des 
annonces gouvernementales ou 
une crise humanitaire (par 
exemple, l'ouragan Irma)

Influenceurs

▪ Le président Macron est le seul 
à avoir véritablement influencé 
le débat, l'ordre du jour et les 
conversations sur l'APD.

▪ Le président de l'AFD Rémy 
Rioux, le fondateur de Solidarité 
Sida Luc Barruet et Bono de U2 
sont des personnalités de 
second rang qui contribuent à 
amplifier le débat sur l'APD.

Tonalité

▪ La plupart de la couverture 
médiatique de l'APD est neutre (93 
%), ce qui montre un équilibre 
entre les sentiments positifs et 
négatifs.

▪ Seulement 2% de la couverture 
médiatique est négative et 5% est 
positive.

▪ Les articles positifs voient dans 
l'aide une partie de l'intérêt 
économique de la France et de son 
influence mondiale.

▪ Le contenu négatif se concentre sur 
la corruption et la manière dont 
l'aide encourage un système qui ne 
fonctionne pas.
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La couverture 
médiatique
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Méthodologie - Natural language processing (NLP)
Couverture médiatique

1 Identifier les mots clés, phrases, 
personnes, entreprises, etc.

2 Grouper les articles avec un langage
similaire
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Objectifs de l'aide au 
développement (22%)

Aide au continent africain 31%)

Politique d'aide au développement de Macron (32 %)Politiques américaines en matière d'aide étrangère 
(15 %)

32%

31%

22%

15%

Couverture médiatique
L'agenda de Macron et l'accent régional sur l'Afrique dominent la couverture médiatique

• L'isolationnisme américain et  America First
• Bill Gates met en garde les Etats-Unis contre une 

diminution drastique de l'aide étrangère

• M. Macron indique que l'aide étrangère 
française augmentera durant ce mandat 
pour atteindre 0,55% de la richesse 
nationale en 2022.

• Malgré les pressions budgétaires, l'aide 
étrangère a augmenté. Certaines ONG 
ont dénoncé leur tromperie malgré 
l'augmentation

• Macron propose une taxe européenne 
sur les transactions financières pour 
financer plus d'aide étrangère

• Crises humanitaires et rapports
• Repenser l'aide en Afrique
• Innovation et opportunités

• Discussions sur les objectifs de l'aide 
étrangère. Pour Esther Duflo, 
économiste du développement, l'aide 
doit être au service de l'innovation

• Les programmes impliquant les start-
ups, e-health et le développement de 
l'industrie alimentaire peuvent 
favoriser le développement.

SUJETS PRINCIPAUX
dans les médias français

N = 130 articles provenant de la presse papier et journaux en ligne en France  (avril 2017 - novembre 2017)
Note: un article peut mentionner plusieurs sujets et les sujets rassemblant moins de 1% de la couverture médiatique sont exclus.
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Couverture médiatique
L'APD est plus constamment couvert par les médias de droite, bien que les médias plutôt de 
gauche aient réagi plus fortement aux annonces de Macron en juillet.

Evolution des articles dans le temps

0

1

2

3

4

5

6

7

8

avril mai juin juillet août septembre octobre novembre

Médias plutôt de gauche Médias plutôt de droite

Basé sur un échantillon de 55 articles (hors médias sociaux)
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Couverture médiatique
Les articles les plus partagés portent sur des questions budgétaires ou humanitaires

Média en ligne (avril 2017 – novembre 2017)

Top 5 des articles les plus partagés

2,253 partages

# of partages sur les réseaux sociaux

1,353 partages 

774 partages 

728 partages 

539 partages 
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Couverture médiatique
Le Monde domine largement au niveau des journaux français qui couvrent l’aide au 
développement

Média en ligne (avril 2017 – novembre 2017)

42

23

20

20

18

13

8

7

3

3

3

2

2

Le Monde

Agence France Presse

Mediapart

Le Parisien

Les Echos

La Tribune

Le Figaro

L'Humanité

Challenges

Le Point

La Tribune

HuffPost

Libération

Journaux (classés par nombre d’articles sur l’APD)
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Messages sur 
l'aide au 
développement
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Arguments sur l’aide au développement
Messages sur l'aide au développement

Économique Sauver des vies/Idéaliste Sécurité

Intérêt économique: les programmes d'aide aux 
pays en développement contribuent à la création 
de partenariats et d'un système optimisé pour les 
entreprises françaises.

Influence: Accroît l'influence diplomatique et 
économique française dans le monde entier

Indépendance: Fournit aux pays la capacité et les 
compétences nécessaires pour résoudre leurs 
propres problèmes.

Morale / Humanitaire: la France a l'obligation 
morale d'aider les pays les plus pauvres, et la France 
peut être fière d'aider à lutter contre la pauvreté 
dans le monde.

Sécurité nationale: L'aide publique française au 
développement contribue à la prévention de l'extrême 
pauvreté et des maladies, ainsi qu' à l'émergence de 
conditions propices à la guerre, à la radicalisation et au 
terrorisme.

Sécurité sanitaire: Répond aux graves problèmes de 
santé qui menacent la France et le monde.

Réduire les nécessités de migrer: L'aide ne peut pas 
empêcher la guerre. Mais ce sont les pays les plus 
pauvres qui ont le moins de chances d’en gérer les 
conséquences. Si nous voulons prévenir les migrations 
massives, nous devons aider les pays pauvres à se 
développer.

Meilleures utilisations Inefficaces pour améliorer les sociétés
Nécessité de réduire les 

dépenses
Corruption Migration

RSI faible / flou: L'aide au 
développement n'est pas efficace. 
Depuis des décennies, nous avons 
investi dans le développement et 
rien n' a changé.

France First: Nous devons d'abord 
nous concentrer sur la France et ne 
pas nous engager avec d'autres 
nations. La France devrait dépenser 
son argent pour les Français, et non 
pour des citoyens étrangers ou 
d'autres nations.

Dépendance encouragée: L'aide au 
développement maintient la 
dépendance des pays en développement 
et les empêche de prendre soin d'eux-
mêmes. 

Corruption: L'argent de l'aide est 
consommé par la corruption et ne va pas 
à ceux qui en ont le plus besoin. 

Mauvais leadership: L'aide au 
développement est inutile tant que les 
pays africains sont mal gouvernés.

Réduire les dépenses / 
Ralentissement économique: 
Réduire la taille de l'État signifie 
réduire les dépenses là où c'est 
logique, y compris l'aide 
étrangère.

Corruption externe: L'argent de 
l'aide est consommé par la 
corruption et ne va pas à ceux qui en 
ont le plus besoin.

Corruption interne: L'argent de 
l'aide est consommé par nos propres 
structures bureaucratiques. 

Augmentation de la migration: 
l'aide au développement entraînera 
encore plus de migrations vers 
l'Europe.
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Méthodologie – Coder les articles
Messages sur l'aide au développement

1 Utiliser un échantillon aléatoire 
d'articles sur l'APD

2 Nos analystes codent les articles, 
ligne par ligne
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47%

16%

11%

11%

5%

5%
5%

Arguments anti-aide

26%

Sécurité (16%)

Arguments pro-aide

74%

Influence: 21%

Intérêt économique: 16%

Indépendance: 11%

Morale / Humanitaire: 11%

Sécurité sanitaire: 11%

Réduire les nécessités de migrer: 5%

Économique (47%)

Sauver des vies/Idéaliste (11%)

RSI faible / flou: 5%

Corruption (5%)

Basé sur un échantillon de 55 articles (hors médias sociaux)

Inefficaces pour améliorer 
les sociétés (11%)
Dépendance encouragée: 6%

En générale: 5%

Meilleures utilisations (5%)

Corruption externe: 5%

Migration (5%)
Augmentation de la migration: 5%

Les arguments sur l'influence économique et les intérêts économiques trouvent un écho en 
France

Messages sur l'aide au développement
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19%

14%

15%
12%

29%

8%

15%

47%

19%

5%

UK

Germany

France

20%

Économique

Inefficaces pour améliorer les 
sociétés

Sécurité

Meilleures utilisations

Obligation

Sauver des vies/Idéaliste

Nécessité de réduire les dépenses

Corruption

Migration

20%

50% 40%
30%

La France et l'Allemagne ont un focus sur l'économie mondiale autour de l'APD alors que le 
Brexit a engendré un débat plutôt instable sur cette question au Royaume-Uni.

Messages sur l'aide au développement

19%

Sur la base d'un échantillon de 184 mentions provenant des médias principaux au Royaume-Uni, en l'Allemagne et en France (avril 2017 - novembre 2017).
Le calcul est basé sur les mentions de sujets pertinents plutôt que sur le nombre d’article total sur l’APD
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Intervenants dans
les medias
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Intervenants dans les medias
Outre le président Macron, seule une poignée de voix se font entendre dans les médias sur 
les questions de développement

Les intervenants les plus cités Les organisations les plus cités
▪ Emmanual Macron, Remy Rioux 

et Luc Barruet sont au premier 
plan dans les médias français sur 
les questions de développement.

▪ Parmi les organisations 
nationales et internationales, ONE 
est la plus présente dans les 
médias français.

▪ Il est possible d'amplifier les 
messages en s'associant avec des 
organisations vocales (p. ex. ONE) 
ou d'autres voix françaises clés 
sur le développement (p. ex. le 
Président Macron, Remy Rioux, 
Luc Barruet ou Bono)

10

5

4

3

2

2

1

1

1

One

Oxfam

Gouvernement français

OCDE

Ministère de l'Europe et
des Affaires étrangères

Bureau de la
coordination des…

Commission européenne

Nations Unies

UNICEF

9

8

5

5

4

3

3

2

1

1

Représentants d'ONGs

Emmanuel Macron

Politiciens

Bono

Bill Gates

Luc Barruet

Représentants
d'organisations…

Remy Rioux

Représentant d'une
entreprise

Economists

Basé sur un échantillon de 55 articles (hors médias sociaux)
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Contenu des 
réseaux sociaux
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Contenu des réseaux sociaux
Les réseaux sociaux ont fortement réagi aux annonces gouvernementales et aux crises 
humanitaires

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

Facebook et Twitter (avril 2017 – november 2017)
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Contenu des réseaux sociaux
Exemples de contenus les plus retweetés

Les conversations ont porté sur une diversité de sujets et d'auteurs

Facebook et Twitter (avril 2017 – november 2017)
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Influenceurs
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Les métriques ci-dessous sont utilisées pour déterminer quels influenceurs ont le plus 
d'impact sur la discussion des réseaux sociaux.

Influenceurs

Agrégats d'impressions 
sur tous les canaux 
numériques

Recueillis à partir des 
journaux en ligne, blogs, 
Twitter, Facebook, 
YouTube, Google+, etc.

Mesure l'engagement des 
personnes influentes

Combien de fois un 
auteur est-il partagé, 
retweeté, favori, favori, 
rétrolien, etc.

L'accent mis par un 
auteur sur la discussion 
générale de l'APD 

Discussions approfondies 
et fréquentes sur des 
sujets précis.

Reach Resonance Relevance
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Influenceurs
Emmanuel Macron fixe l'ordre du jour et les autres personnes d'influence ont amplifié le 
débat sur l'APD.

▪ La conversation est dominée par un 
mélange de politiciens, de 
représentants d'ONG/OIG et 
d'influenceurs des médias qui 
soutiennent globalement l'APD. Ils 
commentent principalement l'ordre du 
jour fixé par le président Macron 
depuis son élection. Cela comprend les 
questions budgétaires, l'Afrique, les 
intérêts économiques et l'efficacité des 
politiques d'aide, entre autres. 

▪ Ces influenceurs sont étroitement liés 
les uns aux autres et ont tendance à 
interagir avec plus de 10 personnes 
dans le réseau d'influenceurs.

Emmanuel Macron

Présidence de la 
République

Clementine Autain

Co-directrice, Regards 
Médias

Benoit Hamon

Politicien de la gauche 
française

Edwy Plenel

Directeur de publication, 
Mediapart

Rémy Rioux

Directeur général de l’AFD

Maxime Combes

Activiste, économiste et 
membre de ATTAC

Calculs basés sur trois métriques: Reach / relevance / resonance (voir page 22)

Positif

Neutre

Negatif

Stance on 
Foreign Aid

Flore Faveyrial

Jeune ambassadrice, The 
ONE Campaign

Bertrand Pancher

President, Décider
ensemble

Caroline Prak

Coordinatrice des 
campagnes, Oxfam France

Fabienne Keller

Femme politique 
française

Sylvie Kauffmann

Columnist, Le Monde

Fabrice Ferrier

International Cooperation 
& Development Policies
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Prochaines étapes



Brunswick Insight 2018

25

Couverture médiatique et réseaux sociaux
Évolution du contenu au fil du temps (mise à jour jusqu'en février 2018)
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Conclusions

Comment mieux 
faire connaître 

l'APD?

Paid media, social 
media outreach

Est-il pertinent 
d’explorer de 

nouveaux 
partenariats?

Autorités locales, 
universitaires, 

partenaires dans 
les entreprises

Comment aller au-
delà des débats 

financiers et 
budgétaires dans les 

médias? 

Continuer de 
travailler sur les 

messages et 
argumentations de 
l‘APD, ainsi que son 
réseau d‘influence


