
Première rencontre du 
Development Engagement Lab

1 5  m a r s  2 0 1 9  d e  11 h  - 1 6 h



Présentation du projet Development Engagement Lab11h30-12h00

Les principaux enseignements de AAT

AGENDA

12h00-12h15

12h15–12h30

12h30-13h30

Quelques faits et chiffres à garder à l’esprit en vue d’une plus 
grande implication de nos concitoyens

Atelier #1 : vos objectifs et vos besoins 

Atelier #2 : Le « Tracker » - quelles questions récurrentes poser ?

Atelier #3 : Le «Sandbox G7 » - quelles questions poser ?

Conclusions

Pause déjeuner

13h30-14h40

14h40-15h15

15h15-15h45

15h45-16h00





























présentation #2
Sonder les français dans le but de soutenir 
les activités des acteurs du développement 

et de la solidarité internationale 
Des enseignements et des invariants

Arnaud Gaillard

De Aid Attitudes Tracker (2013-2018) à Development Engagement Lab (2018-2023)

#Connaissances

#Valeurs #Opinions
#Comportements

#Ressentis



Méthodologie

Le projet AAT permet de sonder les
opinions, connaissances, ressentis,
comportements et valeurs des Français à
partir d’échantillons supérieurs à 6000
répondants, représentatifs de la
population française conformément aux
données de l’INSEE.
La marge d’erreur globale du sondage
AAT est de ±2%.

Le projet a été développé en 2013 en
France, en Allemagne, aux Etats-Unis et
au Royaume-Uni, par les universités UCL
et Birmingham.



































Contraintes et opportunités: 
Quelques faits et chiffres… 

…À GARDER À L’esprit en vue d’une plus 
grande implication de nos concitoyens

Fabrice Ferrier



Source : Recherches et solidarités 2018

29 des 60 organisations 
bénéficiant le plus de la 
générosité du public mènent 
des actions à l’international…

DÉFI #FUNDRAISING



…Pour autant la part de la générosité du public dans les 
financements des ONG de solidarité internationale 
décroît et l’impact de la réforme de l’ISF se fait 
lourdement sentir.

Source: Coordination SUD Source: France Générosité

DÉFI #FUNDRAISING



- Un portage politique limité de 
l’agenda du développement;

- Les ODD non enseignés dans les 
programmes scolaires.

=> Une méconnaissance des 
enjeux, des acteurs et des actions 
menées ou à mener par la France 
ou la communauté internationale.

DÉFI #CONNAISSANCES



Sur les 153 476 titres de 
propositions au Grand débat 
national, seules 3 
contributions font 
explicitement référence aux 
Objectifs de développement 
durable alors que la question 
de la transition écologique et 
solidaire était posée (les ODD 
auraient logiquement pu être 
mobilisés par nos concitoyens 
parmi les réponses à 
apporter).

DÉFI #CONNAISSANCES

Des ODD non appropriés par les citoyens

Recherche : Objectifs de 
développement durable



DÉFI #CONNAISSANCES

Source : INA STAT

Aujourd’hui encore 71% des Français·es s’informent par la télévision qui ne couvre que 
très rarement l’international et encore moins les pays « en développement ».



#NARRATIF & CONJONCTURE POLITIQUE

Une conjoncture politique 
peu favorable : l’émergence 
des partis « populistes » en 
Europe et à travers le 
monde.



LE DÉFI #JEUNES

Source: France Bénévolat



DÉFI #ENGAGEMENT

A l’exception notable des mobilisations pour le 
climat, la solidarité internationale a du mal à 
s’exprimer dans la rue ou en ligne.
Parmi les 10 pétitions initiées sur Change.org, 
en France en 2018, aucune n’a de portée 
internationale.

Source : Change.Org



DÉFI #ENGAGEMENT

Seule une pétition à dimension 
internationale  – contre l’esclavage 
des migrants en Libye – figure parmi 
les pétitions les plus mobilisatrices 
parmi celles qui ont été initiées en 
France via la plate-forme Change.org
depuis les 5 dernières années.

Source: Change.org



Peu de manifestations pour la Syrie (350 000 morts) ou le Yémen (70 000 morts, 5 millions d’enfants menacés 
par la famine ) ou encore les morts et disparus en Méditerranée (17 000) ou la vente d’armes à l’Arabie 
Saoudite ou encore les 940 000 morts du sida tous les ans.

Si le mouvement de la solidarité internationale se démarque par son accès privilégié aux  décideurs (Elysée, 
ministères, Parlement) et la reconnaissance de ses analyses et positionnements , il demeure difficile de peser 
lorsqu’il s’agit de gagner un arbitrage politique ou financier faute de pouvoir peser grâce à la la force du 
nombre.

Deux exceptions notables en matière de mobilisation populaire : Printemps solidaire en 2017 et le 
mouvement pour la justice climatique et la marche du siècle ? 

UNE INDIGNATION SELECTIVE : LA SOLIDARITÉ 
INTERNATIONALE, COMBIEN DE DIVISIONS ?



4 ONG , 2 millions de signataires en 15 jours 
via une plate-forme ad hoc soutenue par 33 
Youtubers et célébrités / « influenceurs » 

Un enjeu à la fois domestique et
international avec un sens de l’urgence et la 
scénarisation de l’opposition entre des 
citoyens vertueux vs. des décideurs inertes.

+ contentieux judiciaire permettant de 
susciter une couverture en « hard news ».

L’AFFAIRE DU SIÈCLE



Un soutien croissant pour plus d’aide au 
développement pour les pays pauvres 
mais dont les fondations demeurent 
fragiles…

Nos études permettent d’observer un 
soutien croissant des Français·es en 
faveur d’une augmentation de l’aide 
publique au développement de la France 
depuis 2013 (de 18% à 33% en 2018), 
mais si des arbitrages doivent être 
envisagés, alors le soutien à l’APD 
devient tout relatif…

#OPINIONS



ATELIER #1

« Quels sont vos objectifs dans 5 ans »
De quelles données avez-vous besoin ?



5 tables – 5 objectifs



Pour quels 
objectifs dans 

5 ans ?

Où on va ? 
(2024)

Quels sujets 
souhaitez-vous 
aborder dans 

nos sondages ?

Vos besoins

Quels 
constats/chiffres 

en 2019 ?

D’où on part ? 
(2019)

Utilisation

Décrire 
comment vous 
utiliseriez les 

données 

4 questions – 4 couleurs



50% des français 
connaissent 

l’agenda 2030

Où on va ? 
(2024)

Identifier les 
populations n’ayant 
pas de connaissance 
et savoir comment 
elles s’informent

Vos besoins

9% des Français 
connaissent les 

ODD

D’où on part ? 
(2019)

Utilisation

Meilleur ciblage de 
nos audience dans 
nos interventions 

médias

Exemple



500 000 
personnes 

marchent pour 
les ODD

Où on va ? 
(2024)

Tester les messages 
et les vecteurs de 
communication 

pour choisir les plus 
pertinents pour 

mobiliser

Vos besoins

140 organisations 
appellent à 

marcher 
pour le climat 

D’où on part ? 
(2019)

Utilisation

Des outils de 
mobilisation 

plus percutants

Exemple



60% partagent 
cette opinion

Où on va ? 
(2024)

Qui sont les modérés 
(ni d’accord ni pas 

d’accord et je ne sais 
pas ?) Tester quels 

arguments 
fonctionneraient 

mieux?

Vos besoins

31% des français 
considèrent 

qu’accueillir les 
réfugiés d’Irak, Syrie 

et Libye est une 
obligation morale

D’où on part ? 
(2019)

Utilisation

Conférence de 
presse

Relais des 
études aux 
décideurs

Exemple



Augmenter le 
nombre de 
donateurs 

individuels de 30%

Où on va ? 
(2024)

Tester de nouvelles 
formes de 

fidélisation / 
messages / 

porteurs de message 

Vos besoins

Baisse des dons 
individuels aux 

ONG

D’où on part ? 
(2019)

Utilisation
Interroger l’intérêt 
du public pour de 

nouvelles 
techniques de 

dons/nouveaux 
messages

Exemple



50% des français 
soutiennent 

cette opinion

Où on va ? 
(2024)

Montrer le 
soutien des 

Français à cette 
politique 
publique

Vos besoins

33% des Français  
soutiennent une 
augmentation de 

l’APD

D’où on part ? 
(2019)

Utilisation
Etudes rendues 
publiques dans 

tribunes, CP, conf
de presse + partage 

auprès des 
décideurs

Exemple



ATELIER #2

LE « TRACKER »
Quelles questions récurrentes et communes 

aux 4 pays poser pour les 5 prochaines années ?
10 questions 3 fois par an pendant 5 ans
(env. 2000 répondants pour chaque pays)





COLLECTER VOS RETOURS SUR LES QUESTIONS DU TRACKER

Parmi les questions que nous avons sélectionnées pour le « tracker », lesquelles sont les plus importantes 
pour vous ? Et quelles autres questions aimeriez-vous poser ? Nous vous proposons un sondage en ligne ici
(qui remplacent l’atelier que nous n’avons pas eu le temps de faire).

https://docs.google.com/forms/d/1JnsUUTbVWpNFdnLNxO6qMTHoxAOoSFBU4FiXGR_jiGE/prefill


Le « SANDBOX » G7
Quelles questions poser en vue du G7 ?
30 questions co-construites avec les partenaires nationaux

(2000 répondants - résultats début mai) 

ATELIER #3



SANDBOX G7 ( 3 0  q u e s t i o n s  – 2 0 0 0  r é p o n d a n t s )

Q u e l l e s  q u e s t i o n s  s o u h a i t e z - v o u s  p o s e r  e n  v u e  d e s  c e s  g r a n d s  é v è n e m e n t s ?



Que souhaitez-vous demander

Lutte contre les grandes pandémies Égalité femmes/hommes

Que souhaitez-vous demander

Que souhaitez-vous demander

Questions pouvant nourrir le débat sur LOPDSI 
(augmentation et efficacité de l’apd, …)

Que souhaitez-vous demander

Autres questions liées au G7
(éducation, sahel, climat, digital, nutrition, …)



Merci !!!
Prochain rdv : le 13 JUIN
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